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PLANO DE ENSINO

CARGA HORARIA CREDITOS cODIGO SEM./ANO

60 H/A 04 4081 2/2025

DISCIPLINA: Cultura, Consumo e Mercado

Linha de Pesquisa: Marketing e Cadeias Produtivas

PROFESSOR: Olga Maria Coutinho Pépece

EMENTA: Estudo dos conteldos que permitam compreender o comportamento das pessoas
enquanto consumidoras no mundo contemporaneo considerando, para tanto, questdes
culturais, do universo simbdlico, de estilo, de racionalidade, sociais de pertencimento e
distingao, grupos de referéncia, de moda e de contextos de consumo.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

1) Nascimento da Cultura de Consumo - Origens histéricas da Cultura de Consumo;
2) Sociedade de Consumo;

3) Comportamento do Consumidor e Racionalidade

4) Relagdes sociais e Consumo

5) Gosto e Distinc¢ao

6) Consumerismo

7) Comodities e Consumo Simbdlico

8) Contextos do Consumo

CRITERIO DE AVALIACAO:

A avaliacdo serd composta por cinco atividades complementares:

1) Elaboracdo de questdes (1,6 um ponto seis pontos).

2) Participacdo nas aulas demonstrando leitura do conteludo requerido para cada aula;
apresentando questdes sobre os temas das aulas e participando das discussdes do conteludo
(1,5 um ponto cinco pontos)

3) Apresentacdo de seminarios sobre os tépicos da disciplina (3,0 trés pontos) — individual

4) Elaboracdo de artigo sobre tema tratado na disciplina (3,0 trés pontos) — realizacdo em
duplas, apresentagdes parciais e entrega final do artigo.

5) Apresentacdo rapida de case de mercado relacionando cultura e consumo (0,9 zero ponto
nove pontos)

Obs. Todas as atividades avaliativas deverdo ser postadas no classrrom (com excec¢do da
participacdo em sala). O uso de IA para elaboracdo de qualquer das atividades, implica em
nota zero na categoria da atividade para o aluno.
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ORIENTAGOES:

1) A elaboragdo de questdes corresponde ao desenvolvimento de duas perguntas (duvidas)
relativas aos textos e materiais que serdao apresentados e discutidos em sala de aula.

1.a) Esta atividade é individual.

1.b) Proibida a utilizacdo de IA ou plagio para elaboracdo das perguntas. Caso seja
identificada a utilizacdo de IA ou pldgio em qualquer das perguntas elaboradas, para
qualquer das aulas, o(a) aluno(a) perdera os dois pontos desta atividade.

1.c) As perguntas deverdo ser postadas na pagina da disciplina no Classroom, em campo
especifico para cada aula com previsdo de discussdao de textos e materiais em sala de aula.
Cada questdo devera vir acompanhada de identificacdo a qual texto e ou material se refere e
a qual parte do texto ou do material se refere.

1.d) A postagem das questdes deverd ser realizada até as 21h00 do dia anterior a aula de
discussdo dos textos e materiais, apds esse hordrio ndo serd possivel enviar mais as
questoes.

l.e) Esta atividade serd desenvolvida para todas as aulas que tiverem previsdo de
apresentacdo de seminarios com leitura de material indicado pela professora.

2) Participagao em sala de aula: consiste na frequéncia, pontualidade e contribuicdo ao
aprendizado do grupo, preparando-se para as aulas e discussdes dos artigos e sabendo
colocar-se corretamente durante a disciplina.

2.a) Serd permitida a entrada até 15 minutos apds o inicio da aula (14h15). Passados os 15
minutos de tolerancia ndo sera permitida a entrada. Nova entrada somente apds o intervalo,
tanto para quem chegou apds as 14h15, quanto para quem saiu da sala durante a aula. Apds
o intervalo, sera permitida a entrada até 10 minutos apds o reinicio da aula. Passado o
periodo de tolerancia, quem sair da sala ndo entra mais.

2.b) Evitar ao maximo o uso de celular durante as aulas. Se necessario o uso avisar para a
turma no dia.

3) Apresentag¢ao de Seminarios sobre os topicos da disciplina:

3.a) Toda aula dois alunos ficardo responsaveis pela apresentacdo do(s) tépico(s) do
conteudo da disciplina designado(s) pela professora.

3.b) Cada aluno(a) responsavel pelo semindrio devera: apresentar uma sintese da leitura
definida pela professora construindo o raciocinio da apresentacdo como se constréi uma
revisdo tedrica e deverd contextualizar histérica e socialmente os principais conceitos dos
autores lidos bem como apresentar sinteticamente a biografia dos autores.

3.c) O(a) aluno(a) responsavel pela apresentacao deverd apresentar um breve histérico do(s)
autor(es) (data e local de nascimento e, se for o caso, morte (no caso de autores
contemporaneos esse dado ndo é obrigatério); local de atuacdo, citar principais obras e
obras mais recentes) dos textos apresentados antes de dar inicio a apresentacdo do texto.
3.d) As apresentacdes deverdo ser feitas com apoio de slides e terdo duracdo de 50 minutos
para exposicdo do contetddo e 50 minutos para discussao. Isso para cada aluno.

A definicdo dos textos a serem apresentados sera definida sempre com uma semana de
antecedéncia.

4) Elaboragao de Artigo sobre um dos temas tratados na disciplina.
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4.a) Formato para entrega do artigo definido de acordo com o periddico escolhido para
encaminhamento do mesmo respeitando o limite maximo de 16 pdginas.

4.b) Todos os artigos deverdo contar com pesquisa de campo utilizando pelo menos dois
métodos de coleta de dados. Ndo serdo aceitos artigos de revisdo bibliografica.

4.c) Nas aulas para construcdo do artigo as duplas deverdo trazer o conteddo em formato de
apresentacdo para discussdo em sala (10 minutos de apresentac¢do por equipe)

5. Selegdo e apresentagao rapida (cinco minutos) de case que trate de situacdo de mercado
envolvendo cultura e consumo para em sala.
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