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Disciplina: Administracdao de Marketing

Linha de Pesquisa: Marketing e Cadeias Produtivas

Professor: Vitor Koki da Costa Nogami

EMENTA:

A disciplina trata da adog¢dao e implementacdo da administracao de marketing na relagao
entre organizagdes e mercados na sociedade contemporanea. A disciplina também se
objetiva em proporcionar referenciais tedricos, técnicos e metodoldgicos oriundos do
mainstream da administracdo de marketing, que possibilitem aos participantes a capacidade
de compreender e analisar interacdes entre organizacdes e seus mercados de atuacdo. Ao
longo da disciplina busca-se construir tal capacidade de compreensdo e analise tanto do
ponto de vista administrativo de marketing (focando na tomada de decisGes e formulacdo de
acdes), quanto do ponto de vista académico-cientifico (focando na pesquisa e producdo do
conhecimento).

CONTEUDO PROGRAMATICO:

- Introducdo a Pesquisa Quantitativa em Administracao
- Fundamentos de Estatistica para Administracao

- Escalas de Mensuracao

- Preparacao e Analise da Base de Dados

- Teste Qui-Quadrado e Teste-T

- Correlacdo e Regressao Linear

- ANOVA e ANOVA Fatorial

- Andlise Fatorial Exploratdria

- Andlise de Correspondéncia

- Analise de Cluster

CRITERIO DE AVALIACAO:

e Participacdo em aula (20%)

e Caderno de anotagoes (5%)

e Artigo de opinido (5%)

e Seminarios (20%)

e Artigo Final (30%)

e Trabalho observagdao do mercado e praticas de marketing (20%)
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