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EMENTA: Para a teoria do consumidor na economia, as pessoas escolhem obter um bem em 
detrimento do outro em virtude da utilidade que ele lhes proporciona. A partir da análise de 
diferentes escolas, verifica-se que as outras questões, especialmente as relacionadas aos 
aspectos simbólicos do consumo, têm um poder explicativo maior para as ações 
relacionadas a este fenômeno e evoluem a partir da perspectiva racional. A análise da 
significação do consumo possibilita entender como a interação das pessoas com 
marcas/produtos funciona como formas de comunicação que possibilita a interação social. 
Aspectos simbólicos e interações sociais do consumo encontram-se diretamente imbricados 
com questões culturais. A Cultura possibilita o entendimento das comunidades de consumo 
a partir da análise de suas posses. Dentre as teorias que se propõem a explicar aspectos 
simbólicos do consumo, uma das mais emblemáticas é a do sistema da moda. O sistema da 
moda é instrumento de transferência de significados do mundo para os objetos de consumo 
e, destes, para o consumidor/possuidor. Portanto, estudar esta dinâmica é entender como 
os produtos/marcas passam a ter significado comum em determinadas relações de tempo e 
espaço. A complexidade da moda está principalmente na sua faceta de processo 
comunicacional e, para entender este sistema, faz-se necessária a compreensão das teorias 
explicativas do fenômeno de adoção e disseminação de comportamento de moda enquanto 
modo de consumo e produção de significados, levando a moda a ser um fenômeno objeto 
de estudo de filósofos, antropólogos, semioticistas, semiologistas, economistas e sociólogos. 

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO: 1) aspectos simbólicos do consumo; 2) sistema da moda; 3) 
moda e seu caráter comunicacional; 4) adoção e disseminação de comportamento de moda. 

 

CRITÉRIO DE AVALIAÇÃO: 
A avaliação será composta por duas atividades complementares: 
1) Apresentação de seminários sobre os tópicos da disciplina (total de 5,0 cinco pontos 
sendo dois pontos e meio para cada uma das duas apresentações) – individual 
2) Elaboração de artigo sobre tema tratado na disciplina (5,0 cinco pontos) – em dupla, 
apresentações parciais durante as aulas e entrega final do artigo completo ao término da 
disciplina. 



 

 
ORIENTAÇÕES: 
 
1) Apresentação de Seminários sobre os tópicos da disciplina: 
 
1.a) Toda aula dois alunos ficarão responsáveis pela apresentação do(s) tópico(s) do 
conteúdo da disciplina designado(s) pela professora. 
1.b) A definição dos textos a serem apresentados será definida sempre com uma semana de 
antecedência. 
1.c) Cada um dos dois alunos responsáveis pelo seminário deverá: apresentar os autores dos 
textos lidos citando suas principais obras, origem (nacionalidade), período em que vive 
(viveu, no caso de autores já falecidos), onde vivia quando escreveu o texto apresentado e 
se for relevante apresentar eventos/contexto durante os quais o texto foi escrito. Em 
seguida deverá apresentar uma síntese da leitura definida pela professora construindo o 
raciocínio da apresentação como se constrói uma revisão teórica (colocando os textos lidos 
em diálogo). 
1.d) As apresentações deverão ser feitas em powerpoint e terão duração de 50 minutos para 
exposição do conteúdo e 50 minutos para discussão do mesmo. Isso para cada aluno. 
1e) No dia do seminário os alunos que não estarão responsáveis por apresentar os textos 
deverão entregar a resenha dos textos e participar da aula fazendo questões ou 
apresentando complementações de outros textos já lidos que façam conexão com o 
conteúdo da aula. 
 
2) Elaboração de Artigo sobre um dos temas tratados na disciplina. 
 
2.a) Formato para entrega do artigo modelo APA respeitando o limite máximo de 16 páginas.  
 
2.b) Todos os artigos deverão contar com pesquisa de campo utilizando pelo menos dois 
métodos de coleta de dados. Não serão aceitos artigos de revisão bibliográfica. 
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