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PLANO DE ENSINO

CARGA HORARIA CREDITOS cODIGO SEM./ANO

60 H/A 04 DAD4117 1/2023

DISCIPLINA: CULTURA, CONSUMO E MODA

Linha de Pesquisa: Marketing e Cadeias Produtivas

PROFESSORAS: Olga Maria Coutinho Pépece e Ana Paula Celso de Miranda

EMENTA: Para a teoria do consumidor na economia, as pessoas escolhem obter um bem em
detrimento do outro em virtude da utilidade que ele lhes proporciona. A partir da analise de
diferentes escolas, verifica-se que as outras questles, especialmente as relacionadas aos
aspectos simbdlicos do consumo, tém um poder explicativo maior para as agoes
relacionadas a este fenbmeno e evoluem a partir da perspectiva racional. A analise da
significacdo do consumo possibilita entender como a interacdo das pessoas com
marcas/produtos funciona como formas de comunicacdo que possibilita a interagdo social.
Aspectos simbdlicos e interagdes sociais do consumo encontram-se diretamente imbricados
com questdes culturais. A Cultura possibilita o entendimento das comunidades de consumo
a partir da analise de suas posses. Dentre as teorias que se propdem a explicar aspectos
simbdlicos do consumo, uma das mais emblematicas é a do sistema da moda. O sistema da
moda é instrumento de transferéncia de significados do mundo para os objetos de consumo
e, destes, para o consumidor/possuidor. Portanto, estudar esta dindmica é entender como
os produtos/marcas passam a ter significado comum em determinadas rela¢des de tempo e
espaco. A complexidade da moda esta principalmente na sua faceta de processo
comunicacional e, para entender este sistema, faz-se necessaria a compreensao das teorias
explicativas do fenébmeno de adogao e disseminacao de comportamento de moda enquanto
modo de consumo e produgdo de significados, levando a moda a ser um fenbmeno objeto
de estudo de fildsofos, antropélogos, semioticistas, semiologistas, economistas e socidlogos.

CONTEUDO PROGRAMATICO: 1) aspectos simbdlicos do consumo; 2) sistema da moda; 3)
moda e seu carater comunicacional; 4) adocao e disseminacdo de comportamento de moda.

CRITERIO DE AVALIACAO:

A avaliacdo serd composta por duas atividades complementares:

1) Apresentacdo de seminarios sobre os topicos da disciplina (total de 5,0 cinco pontos
sendo dois pontos e meio para cada uma das duas apresentacdes) — individual

2) Elaboracdo de artigo sobre tema tratado na disciplina (5,0 cinco pontos) — em dupla,
apresentacdOes parciais durante as aulas e entrega final do artigo completo ao término da
disciplina.
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ORIENTACOES:
1) Apresentagdo de Seminarios sobre os topicos da disciplina:

1.a) Toda aula dois alunos ficardo responsaveis pela apresentacdo do(s) tépico(s) do
conteudo da disciplina designado(s) pela professora.

1.b) A definigdo dos textos a serem apresentados sera definida sempre com uma semana de
antecedéncia.

1.c) Cada um dos dois alunos responsaveis pelo semindrio devera: apresentar os autores dos
textos lidos citando suas principais obras, origem (nacionalidade), periodo em que vive
(viveu, no caso de autores ja falecidos), onde vivia quando escreveu o texto apresentado e
se for relevante apresentar eventos/contexto durante os quais o texto foi escrito. Em
seguida deverd apresentar uma sintese da leitura definida pela professora construindo o
raciocinio da apresentacdo como se constrdi uma revisao tedrica (colocando os textos lidos
em didlogo).

1.d) As apresentagGes deverdo ser feitas em powerpoint e terdo duragdo de 50 minutos para
exposicdo do contelddo e 50 minutos para discussao do mesmo. Isso para cada aluno.

le) No dia do semindrio os alunos que nao estardao responsdveis por apresentar os textos
deverdao entregar a resenha dos textos e participar da aula fazendo questdes ou
apresentando complementagdes de outros textos ja lidos que facam conexdo com o
conteldo da aula.

2) Elaboracdo de Artigo sobre um dos temas tratados na disciplina.
2.a) Formato para entrega do artigo modelo APA respeitando o limite maximo de 16 paginas.

2.b) Todos os artigos deverdo contar com pesquisa de campo utilizando pelo menos dois
métodos de coleta de dados. Ndo serdo aceitos artigos de revisao bibliografica.
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