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EMENTA:  
Apresentar os conceitos e práticas fundamentais da análise multivariada de dados aplicada a 
ciência social aplicada. Conceitos avançados de testes de Hipótese, Testes de Média, Análise 
Correlacional, Análise de Variância, Análise de Regressão Simples e Múltipla e Análise de 
Séries Temporais como suporte quantitativo para o desenvolvimento de pesquisas. 

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 
 
Unidade I. Variáveis aleatórias 
 
Unidade II. Estimação e intervalo de confiança 
 
Unidade III. Testes de hipótese 
 
Unidade IV. Análise de Variância 
 
Unidade V. Análise de Regressão Simples e Múltipla 
 
Unidade VI. Introdução à Análise de Séries Temporais 
 

 

AVALIAÇÃO:  
 
10% Participação em sala de aula 
 
20% Trabalhos em grupo 
 
70% Análise de dados individual a ser entregue ao final da disciplina,  
1. Acessar o website do periódico Judgment and Decision Making (H-Index: 56, JCR: 2.543): 
http://journal.sjdm.org/ 
 
2. Escolher um artigo em qualquer uma das edições (ele é open access) 
 
3. Baixar a base de dados deste artigo que você escolheu (todos os artigos empíricos 
disponibilizam a base de dados) 
 

http://journal.sjdm.org/


 

4. Em 10 páginas, em formato de ‘report’: explique a pesquisa e tente reproduzir o modelo 
empírico. Lembre-se, quanto mais simples, melhor; quanto mais você achar que estará 
propenso a reproduzir e explicar a pesquisa que você escolheu, melhor.  
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