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DISCIPLINA: Métodos Quantitativos Avancados em Administracao

PROFESSOR: Dr. Marcos Severo

EMENTA:

Apresentar os conceitos e praticas fundamentais da anélise multivariada de dados aplicada a
ciéncia social aplicada. Conceitos avancados de testes de Hipotese, Testes de Média, Analise
Correlacional, Analise de Variancia, Analise de Regressao Simples e Multipla e Anéalise de
Séries Temporais como suporte quantitativo para o desenvolvimento de pesquisas.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade I. Variaveis aleatorias

Unidade II. Estimacao e intervalo de confianca
Unidade III. Testes de hipotese

Unidade IV. Anilise de Variancia

Unidade V. Anélise de Regressao Simples e Multipla

Unidade VI. Introdugio a Anélise de Séries Temporais

AVALIACAO:

10% Participacao em sala de aula

20% Trabalhos em grupo

70% Anélise de dados individual a ser entregue ao final da disciplina
1. Acessar o website do periddico Judgment and Decision Making (H-Index: 56, JCR: 2.543):
http://journal.sjdm.org/

2. Escolher um artigo em qualquer uma das edicGes (ele é open access)

3. Baixar a base de dados deste artigo que vocé escolheu (todos os artigos empiricos
disponibilizam a base de dados)



http://journal.sjdm.org/
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4. Em 10 paginas, em formato de ‘report’: explique a pesquisa e tente reproduzir o modelo
empirico. Lembre-se, quanto mais simples, melhor; quanto mais vocé achar que estara
propenso a reproduzir e explicar a pesquisa que vocé escolheu, melhor.
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DOCENTE:

Marcos Inacio Severo de Almeida (Resumo do CV)

P6s-Doutorando em Estatistica no Instituto de Matematica e Estatistica da Universidade de
Sdo Paulo (IME-USP)

P6s-Doutor em Data Science e Business Analytics na Faculdade de Economia, Administracao
e Contabilidade da Universidade de Sao Paulo (FEA-USP)

Doutor em Administracao pela Universidade de Brasilia (Unb), com periodo sanduiche na
Massey University

Professor e Pesquisador na Universidade Federal de Goias (UFG)

Professor Visitante no Indian Institute of Technology Gandhinagar (II'TGN)




