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Ementa:

Estudo do consumo enquanto fendmeno que é cultural, social e econdmico; que tem implicagbes para
marketing e € engendrado por préaticas de marketing; que tem desdobramentos para a sociedade e é
impactado pela sociedade.

Objetivo:

Proporcionar aos participantes da disciplina a capacidade de compreenderem consumo enquanto fenébmeno
gue se expressa e se forma em termos culturais, sociais e econdmicos e que guarda vinculos com
marketing.

Conteudo Programaético:

Médulo 1 - Consumo: sujeitos, objetos e cultura material; cultura como sistema de significacdo e
consumo como expressdo material e simbdlica; consumo como expressao de
valor, mediacao, distincao e identidade; sociedade de consumo (mercado);

Médulo 2 - Marketing:  sujeitos, produtos, servicos e mercado; praticas de marketing como montagem
(“assembling™ e gestdo do consumo; representacbes do consumo e do
consumidor; consumo, instituices e sistemas de marketing (macromarketing);

Médulo 3 - Sociedade: sujeitos, consumo e espaco publico; redes sociais e consumo compartilhado;
relacdes de consumo, producgdo simbdlica e reproducéo cultural; globalizacéo,
consumo e cidadania.

Procedimento Didéatico:

Como modalidades de ensino e aprendizagem a disciplina envolverd encontros com exposicao interativa e
debates entre professor e alunos, bem como a realizacdo de seminarios. Os recursos de aprendizagem
serdo: computador, internet, aplicativo de encontro virtual, livros e periédicos.

Avaliacao:
A avaliacdo da disciplina consiste de trés formas complementares:

a) participacao individual proativa durante as aulas: 10%;

b) apresentacéo de seminarios, individual ou em equipe, sobre tdpicos da disciplina: 30%;

c) position papers individuais sobre tema tratado na disciplina. Deverdo ser apresentados publicamente no
ultimo encontro de cada um dos trés médulos: 60%.

Formato do Seminario:

O seminario podera ser apresentado com recurso de Power Point. Devera ser precedido de um roteiro-sintese de até
duas péginas para distribuicdo prévia aos participantes da disciplina, com no minimo 24 horas de antecedéncia a
apresentacgao.

Formato do Position Paper:

O position paper devera ter entre 3 e 6 paginas (incluindo referéncias e eventuais tabelas, quadros ou figuras), e ser
escrito em papel A-4, paragrafos em espago 1,5, fonte Times New Roman tamanho 12, margens superior e esquerda
com 3 cm, e inferior e direita com 2 cm. Devera ser entregue no Ultimo encontro de cada modulo da disciplina.



Programacéo de Leituras dos Encontros e Bibliografia:

Por meio de plataforma digital ou e-mail serdo disponibilizados arquivos eletrénicos dos artigos, livros e
documentos necessarios para a realizacdo da disciplina. Para cada aula é requisitada a leitura de textos
(artigos ou capitulos de livros), que séo previamente indicados.
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AUXILIAR:

Artigos e capitulos de livros que serdo disponibilizados, conforme itens do contetido programatico da disciplina.
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